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Los objetivos formativos del Grado en Publicidad, Ideacion y Comunicacion de Marcas son los si-
guientes:

= Educar a nuestros alumnos en los principios que rigen la comunicacién persuasiva, los ac-
tores, los canales, la creatividad como medio para producir campanas publicitarias, el len-
guaje y los medios de comunicacién como soporte de los mensajes.

= Formar personas con una mentalidad transmedia, capaces de concebir de manera rigurosa
estrategias comunicativas y publicitarias globales para alcanzar unos resultados 6ptimos,
teniendo en cuenta las variables que influyen en el comportamiento de los consumidores.

= Fomentar en los alumnos el criterio creativo para que sean capaces de discernir aquellas
ideas y conceptos funcionales y diferenciales que den valor a las marcas con las que traba-
jen.

= Dotar a nuestros alumnos de las destrezas necesarias para el uso responsable de las he-
rramientas técnicas utilizadas para la creacion y retoque de imagenes, videos y textos pu-
blicitarios.

= Desarrollar en nuestros alumnos la capacidad de liderazgo, resolucién de problemas y tra-
bajo en equipo que requiere el sector de la comunicacion.
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