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DESCRIPCION DE MODULOS/MATERIAS PLAN DE ESTUDIOS 2019

MODULO

HERRAMIENTAS DE
GESTION
EMPRESARIAL Y
DESARROLLO
HUMANO

MATERIA

ASIGNATURA

Antropologia

CARACTER
ASIGNATURA

CRD

FB 6 3SEM
Fundamental
Educacion para la
Responsabilidad FB 6 4 SEM
ANTROPOLOGIA |Social
Etica OB 6 6 SEM
Filosofia Aplicada FB 6 1SEM
Introduccién a la
, OB 6 7 SEM
Teologia
DERECHO Optativas
Idioma Avanzado OB 6 7 SEM
Idioma Moderno OB 6 4 SEM
Innovaciony
Transformacion FB 6 4 SEM
Digital
Introduccién ala
Estadistica parala
Toma de Decisi FB 6 2 SEM
EMPRESA oma de .eC|S|ones
en Marketing
Macroeconomi r
@ nomia para FB 6 4SEM
Empresarios
Matematicas
Aplicadas a la OB 6 1 SEM
Empresa
Microeconomia para
. FB 6 1SEM
Empresarios
Historia del
HISTORIA Pensamiento en FB 6 2SEM
Occidente
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MARKETING Y
COMERCIAL

DIRECCION
COMERCIAL Y DE
VENTAS

Direccién Comercial
y de Ventas

OB

5 SEM

Logistica Comercial

OB

5SEM

INTELIGENCIA DEL
MARKETING

Investigacion
Comercial

OB

2 SEM

Investigacién de
Mercados y
Estimacion de la
Demanda

OB

3 SEM

MARKETING
ESTRATEGICO

Fundamentos del
Marketing

OB

1 SEM

Gestién de la Calidad
Total como Ventaja
Competitiva en
Marketing

OB

6 SEM

Gestion de la
Innovacién en
Marketing

OB

3 SEM

Marketing de
Relaciones

OB

5SEM

Modelos
Informaticos
Aplicados al
Marketing

OB

7 SEM

Plan de Marketing

OB

7 SEM

MARKETING
OPERATIVO

Disefio de Planes de
Medios

OB

8 SEM

Estrategias de
Comunicacion
Integral

OB

5SEM

Estrategias de
Distribuciony
Precios

OB

5SEM

Politica de Producto
y Marca

OB

3 SEM

SOCIOLOGIA

Sociologia del
Consumo

FB

3 SEM




Comunicacion:
. |Habili
COMUNICACIoN |HaPlidadesy FB 6 2 SEM
Competencias de
Liderazgo
Contabilidad d
Cz;:s fidad de OB 6 4 SEM
ORGANIZACION Y | CONTABILIDAD Y o
GESTION FINANZAS F,O” abiiida OB 6 2 SEM
EMPRESARIAL inanciera
Direcciéon Financiera OB 6 6 SEM
ORGANIZACION Eec’fm?'og'la 0B 6 8 SEM
DE LA EMPRESA Y Oro csiona
DIRECCION DE Aorlga'nI'Ziaor"y d OB 6 1 SEM
PERSONAS ministracion de
Empresas
MADURACION Y PRACTICAS Practicas en
) PEXT 12 8 SEM
APLICACION A LA EXTERNAS Empresas
PRACTICA DE LOS | TRABAJO FIN DE
Trabajo Fi TF EM
CONOCIMIENTOS GRADO rabajo Fin de Grado G 6 85
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RELACION DE ASIGNATURAS OPTATIVAS

. CARACTER
MODULO MATERIA ASIGNATURA

ASIGNATURA

Internet como Nuevo
MARKETING E iod OoP 3 6 SEM
MARKETING Y OPERATIVO RSTen.?”o €
COMERCIAL MARKETING =
. Marketing Industrial OoP 3 6 SEM
ESTRATEGICO
HERRAMIENTAS DE
GESTION
EMPRESARIAL Y DERECHO Derecho Empresarial OoP 3 6 SEM
DESARROLLO
HUMANO
MARKETING Comunicacién
. OP 3 6 SEM
OPERATIVO "Below the Line" (BtL)
Marketing de
Servici oP 3 6 SEM
MARKETING Y ervicios
MERCIAL i i i
Cco C MARKETING M;rketln.g Financiero op 3 6 SEM
ESTRATEGICO  |Y 2anear©
Marketing
. OP 3 6 SEM
Inmobiliario
Marketing Turistico OoP 3 6 SEM
MARKETING Y DIRECCION Técnicas de Ventas OP 3 6 SEM
COMERCIAL COMERCIALY DE |Trade Marketing OP 3 6 SEM
HERRAMIENTAS DE ls':temas,‘f'e oP 3 6 SEM
GESTION Fn Ocr‘mac'otn -
EMPRESARIAL Y EMPRESA Eun ame: 0s de
DESARROLLO Acc;no;ne ”la oP 3 6 SEM
HUMANO plicados a
Marketing
Estrategias de
MARKETING Y MARKETING Expansion op 3 7 SEM
COMERCIAL ESTRATEGICO |- Pans1O
Internacional
HERRAMIENTAS DE DERECHO Sistema Fiscal OoP 3 7 SEM
GESTION Actividades
EMPRESARIALY EMPRESA Formativas OP 3 7 SEM
DESARROLLO Complementarias |
DIRECCION " I
MARKETING Y COMERCIAL Y DE Politicas Retributivas op 3 8 SEM
COMERCIAL a Vendedores
VENTAS
HERRAMIENTAS DE . |Literaturay Grandes
. ANTROPOLOGIA | cratray op 3 8 SEM
GESTION Libros
EMPRESARIALY Actividades
DESARROLLO EMPRESA Formativas OP 3 8 SEM
HUMANO Complementarias Il
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