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Total de horas de 25
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DESCRIPCION DE LA ASIGNATURA

« Tipologia publicitaria televisiva
« Estructura de los formatos publicitarios
 Técnicas de realizacion aplicadas a la publicidad
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OBJETIVO

En la asignatura “Técnicas de realizacién de espacios promocionales y publicitarios”, el alumno adquirira el
conocimiento necesario para saber disefiar y aplicar las técnicas de realizacion estudiadas en el modulo anterior
al @mbito de la publicidad televisiva

CONTENIDOS

a organizacion de eventos en la era digital

| papel de los medios de comunicacion en los eventos mediaticos
| poder de la imagen grafica y audiovisual
as necesidades de los medios
Las necesidades de los redactores
1 El dossier de prensa
2 Notas informativas
3 Planos
4 Cronogramas
5 Relacion de asistentes
6 Discursos
7 La ubicacion
8 Otras necesidades
Las necesidades de los medios gréficos y técnicos
1 El espacio escénico
2 Definicion espacios de trabajo
3 Los puntos de foto. Zonas mixtas. Zonas Pool. Localizacion de espacios TV oficial.
os principales momentos informativos del acto
La iluminacién
El sonido
La escenografia. Los colores
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2 La realizacion televisiva de los eventos en espacios promocionales y publicitarios

2.1 La TV digital: entorno tecnoldgico y social
2.2 Lenguaje, narrativa y gramatica audiovisual
.3 Equipos de trabajo. Interaccién con el equipo de organizacién
Adquisicion de derechos
.1 Audiencias
2 Informes de retorno (ROI)
El papel de la TV. Proyeccion y difusién de evento.
Estructura organizativa vs Produccion televisiva en eventos especiales
Definicion competencias
El Comité Organizador (OC)

2 El organismo anfitrion de la cobertura televisiva (Host Broadcaster). La TV oficial.
as fases de la produccion televisiva

a preproduccién: ¢ Cémo ha sido el camino recorrido hasta la emision?

a localizacion
2 Mesas de usuarios
3 Instalaciones. Prospecciones técnico-logisticas
4 Contratacién y acuerdos institucionales
5 Preparacién presupuestos
6 Asignacion de roles
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reparacion y disefio técnico-artistico

1
La
1L
mplantacién de camaras y soportes técnicos de captacion de video-audio
Sistemas de transmision de sefales
10 Diagramas técnicos. Plan director de actuacion.
La retransmision en directo. Experiencia Unica.
1 La informacién sin renunciar a la espectacularidad

El discurso narrativo de las retransmisiones deportivas
3 Anadlisis de la narrativa audiovisual de las retransmisiones de eventos especiales. Estudio de casos.
Asignaciones tedricas de las ceremonias electrénicas de los
acontecimientos mediaticos
2.8.1 Competiciones, Conquistas y Coronaciones
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3 El poder persuasivo de la TV. Discusion
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ACTIVIDADES FORMATIVAS

Se combinard una metodologia expositiva por parte del docente y de los alumnos para la explicacién de los
aspectos tedricos o de las actividades, proyectos o trabajos realizados, apoyandose en el uso de la pizarra,
proyeccion de transparencias o presentaciones en soporte informatico. Los alumnos dispondran de un Aula
Virtual desde la cual podran acceder a lecturas, actividades y tutorias que contribuyan a la preparacion del
moédulo. Ademas, contaran con laboratorios, platos y estudios de grabacion, asi como redacciones informatizadas
para hacer mas précticas sus sesiones.

DISTRIBUCION DE LOS TIEMPOS DE TRABAJO

ACTIVIDAD PRESENCIAL TRABAJO AUTONOMO/ACTIVIDAD NO
PRESENCIAL
10 horas 15 horas
COMPETENCIAS

Competencias béasicas / generales / transversales

Poseer las habilidades de aprendizaje que permitan continuar estudiando de un modo que habréa de ser en gran
medida autodirigido o auténomo.

Poseer y comprender conocimientos que aporten una base u oportunidad de ser originales en el desarrollo y/o
aplicacion de ideas, a menudo en un contexto de investigacion.

Aplicar los conocimientos adquiridos y su capacidad de resolucion de problemas en entornos nuevos o poco
conocidos dentro de contextos mas amplios (o multidisciplinares) relacionados con su érea de estudios.

Integrar conocimientos y enfrentarse a la complejidad de formular juicios a partir de una informacién que, siendo
incompleta o limitada, incluya reflexiones sobre las responsabilidades sociales y éticas vinculadas a la aplicacion
de sus conocimientos y juicios.

Saber comunicar conclusiones -y los conocimientos y razones ultimas que las sustentan- a publicos
especializados y no especializados de un modo claro y sin ambigiiedades.

Saber utilizar los recursos expresivos y estéticos que posibilita la tecnologia audiovisual

Ser capaz de interpretar y trasladar a imagen o sonido las instrucciones de guiones y escaletas audiovisuales o
multimedia

Competencias especificas

Saber disefiar y programar la autopromocién de una cadena de tv y de sus programas
Saber disefiar la realizacion de un spot publicitario de tv

Saber utilizar las tecnologias y los sistemas utilizados para realizar programas audiovisuales o en soporte
multimedia

Ser capaz de disefiar procesos infograficos y de postproduccion, con su correspondiente guion y Story Board
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RESULTADOS DE APRENDIZAJE

Identificar y desarrollar la idea fuerza y su tratamiento.

Saber utilizar las herramientas para la digitalizacion y creacion virtual de espacios escenograficos.

Saber cudles son los apartados creativos que componen la produccién audiovisual de espacios promocionales y
publicitarios.

Conocer y manejar las estrategias de marketing en los eventos promocionales, culturales y publicitarios.

SISTEMA DE EVALUACION DEL APRENDIZAJE

La evaluacién sera continua, integral y formativa y se adaptara al caracter de las materias y las competencias a
evaluar. La calificacion final sera el resultado de ponderar numericamente una serie de calificaciones de caracter
individual con otras obtenidas a través del trabajo en grupo. Estas actividades son las siguientes:

- Pruebas escritas u orales, en las que el alumno/a deberé responder a cuestiones de tipo tedrico-practico: el
50%

- Los trabajos individuales y grupales propuestos, en los que se valorara el cumplimiento de las pautas
establecidas para elaborarlos, el rigor y coherencia de los contenidos, la creatividad con la que se aborda y la
redaccioén cuidada: el 40%.

- la asistencia y participacién en las actividades presenciales y actitud manifestada: el 10%

El caracter formativo de la evaluacion requiere facilitar al alumno informacién precisa y puntual sobre los
resultados de la misma y sobre cémo reflejan dichos resultados la marcha de los aprendizajes y el logro de las
competencias.
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