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DESCRIPCION DE LA ASIGNATURA

La asignatura "ldeacion y Estrategia de Campafias" pertenece a la materia de Creatividad del Grado en
Publicidad.

Se plantea como objetivo fundamental de la asignatura, conocer los principios basicos del proceso de creacion y
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su aplicacion a la actividad publicitaria. Para ello, el alumno, debera conocer las fases de creacion de mensajes
en publicidad, desde la entrega del briefing por parte del anunciante y definicion de la estrategia creativa hasta la
puesta en marcha de la campafia.

La asignatura se plantea desde el punto de vista del alumno y de la sociedad en la que vive, ayudandole a pensar
con una mayor profundidad sobre la realidad a la que

pertenece y con una mirada nueva para repensarse desde perspectivas que antes no se habia planteado,
creando asi estrategias y campafias centradas en la

persona/consumidor entendiendo que detrds de cada marca hay un pensamiento y detras de ese pensamiento
una persona/marca/institucion.

Como propésito formativo transversal a todas las asignaturas del curso se plantea lo siguiente: Fomentar la
ideacion y la realizacion de proyectos publicitarios alternativos en base a una estrategia acorde a los publicos y
medios de difusion, con una vision ética.

OBJETIVO

- Ayudar al alumno a interiorizar los procesos y lenguajes propios de la profesiéon. Tanto estratégica como
creativamente.

- Conocer a fondo el proceso publicitario desde la entrega del briefing a la presentacion del producto final con una
mirada profunda y reflexiva.

- Descubrir en cada alumno la capacidad de creacion desde un pensamiento antropologico del entendimiento del
hombre (los insights) y de su capacidad creativa desde un pensamiento ético.

- Pensar en soluciones que ayudan a la empresa y sus usuarios fomentando las contribuciones sociales reales y
entendiendo la creatividad en todo su concepto.

- Planificar acciones publicitarias que contribuyan a la creacion y mejora de la imagen corporativa de una
compafiia y a su responsabilidad social.

- Experimentar con una mirada nueva las posibilidades graficas en el &mbito de la comunicacion de
marca/producto.

CONOCIMIENTOS PREVIOS

Se necesita un asentamiento de los conocimientos aprendidos en los cursos anteriores como base necesaria para
la realizacién de proyectos publicitarios

CONTENIDOS

Ideacién y estrategia de campafias

BLOQUE 1: Pensamiento creativo para campafias convencionales
Introduccién a la asignatura (Segunda semana de Septiembre)
Tercera Semana y Cuarta de Septiembre

- Repaso del Insight
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- Conceptos en Publicidad

- El Brief

- El Planner

Primera y segunda semana de Octubre

Trabajando con el sistema de Agencias (los alumnos recibiran un brief cada dos semanas):
- Entender el trabajo Creativo

- La necesidad del trabajo en Equipo (El planner, el Cuentas y el Equipo Creativo)

- Analisis estrategico basico

- Desarrollo Estrategico basico

Tercera y Cuarta semana de Octubre

BLOQUE 2: Pensamiento creativo para camapafias digitales

- Formatos

- Ideas, ¢ Como se cuentan? (El racional)

- Creatividad del medio seleccionado en base a la idea.

- Andlisis estratégico para la aceptacion del publico de nuestras ideas.

- Desarrollo Estratégico de una campafa en distintos medios.

Quinta semana de octubre y primera de noviembre

BLOQUE 3: Pensamiento creativo para campafias transmedia

- Claves en el proceso de presentacion de campafas 360°

- La viralizacién como norma

- Conceptos adaptables a los distintos formatos y medios

- Analisis estratégico de las claves que hacen que una campafia se comparta

- Desarrollo Estratégico de las campiias virales

Segunda, tercera y cuarta semanas de noviembre

BLOQUE 4: Pensamiento creativo Publicidad de hoy, el real time

- Entender la profesién sus perfiles y responsabilidades en el procesos de ideacién

- El tiempo es la clave, los timing.

- Andlisis estratégico post campanfia.

- Desarrollo Estratégico de una campafia de éxito para festivales

Primera y segunda semana de diciembre

Revision final de la evolucién de los dintintos brief, tutorias para el trabajo final y presentaciones.
En paralelo al desarrollo tedrico de la asignatura, se realizara la implementacion de brief reales que los alumnos
deberan, desarrollar, aplicar y resolver. 4 BRIEF, uno cada dos semanas aproximadamente si el calendario
académico asi lo permites, con presentaciones expositivas en el aula y revisiones por grupo e individuales.

ACTIVIDADES FORMATIVAS

Se combinaran las sesiones teéricas por parte del docente con el trabajo practico donde los alumnos deberan
desarrollar y asimilar los resultados del aprendizaje asignados a la materia para asi finalmente poder realizar de
manera optima los encargos publicitarios propios de su profesién.

Se plantean visitas de las agencias, asi como la proyeccién de anuncios galardonados en festivales publicitarios.
En el aula virtual, el alumno dispondra de lecturas, actividades e imagenes que contribuyan a la preparacién de la
materia.

El profesor orientara todas las actividades programadas durante las explicaciones realizadas en el aula. Los
alumnos mediante actividades presenciales y no presenciales, adquirirdn los conocimientos tedrico-practicos
basicos para poder materializar de manera efectiva las practicas propuestas en el aula. Demostrando el desarrollo
de habilidades basicas para la interpretacion de un documento (El brief) con las especificaciones de un cliente real
o simulado, la preparacién de bocetos y prototipos y la ejecucion final del mismo con ayuda de herramientas
informéticas de disefio grafico. El alumno debera demostrar la adquisicién de conocimientos tedricos, asi como de
habilidades técnicas, que le capaciten en la labor de originar con éxito productos graficos, tanto mediante pruebas
tedrico-practicas, como mediante la evaluacion continua de sus propuestas. Se realizan varias actividades basadas
en la metodologia ABP (Aprendizaje basado en proyectos), que tienen su origen el documento publicitario por
excelencia, El Brief.

DISTRIBUCION DE LOS TIEMPOS DE TRABAJO

ACTIVIDAD PRESENCIAL TRABAJO AUTONOMO/ACTIVIDAD NO
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PRESENCIAL

120 horas 180 horas

Clase expositiva y participativa 60h Trabajos individuales o en grupo 80h
Evaluacion 8h Estudio teorico y practico 70h
Clases practicas 32h Trabajo virtual en red 30h

Seminarios tedrico-practicos, talleres, conferencias,
mesas redondas 20h

COMPETENCIAS

Competencias bésicas

Que los estudiantes hayan demostrado poseer y comprender conocimientos en un area de estudio que parte de la
base de la educacion secundaria general, y se suele encontrar a un nivel que, si bien se apoya en libros de texto
avanzados, incluye también algunos aspectos que implican conocimientos procedentes de la vanguardia de su
campo de estudio

Que los estudiantes sepan aplicar sus conocimientos a su trabajo o vocacién de una forma profesional y posean
las competencias que suelen demostrarse por medio de la elaboracion y defensa de argumentos y la resolucion
de problemas dentro de su area de estudio

Que los estudiantes tengan la capacidad de reunir e interpretar datos relevantes (normalmente dentro de su area
de estudio) para emitir juicios que incluyan una reflexion sobre temas relevantes de indole social, cientifica o ética

Que los estudiantes puedan transmitir informacion, ideas, problemas y soluciones a un publico tanto
especializado como no especializado

Que los estudiantes hayan desarrollado aquellas habilidades de aprendizaje necesarias para emprender estudios
posteriores con un alto grado de autonomia

Competencias generales

Saber incorporarse y adaptarse a un equipo de trabajo haciendo compatibles sus propios intereses con los del
proyecto comudn

Desarrollar la capacidad para desempefar labores creativas y de gestién, como trabajador autbnomo y en
sistemas de autoempleo.

Aprender a aprender: comprender el propio dinamismo del desarrollo personal mediante las competencias de
comunicacién, investigacion, pensamiento critico-creativo, planteamiento y ejecucién de planes de accion y
trabajo en equipo.

Competencias especificas
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Adquirir un conocimiento de las estrategias y tacticas persuasivas espafolas, europeas e internacionales
contemporaneas- asi como de las teorias, conceptos y corrientes que las estudian- a partir del analisis e
investigacion de los mensajes que transmiten y de su impacto social.

Ser capaz de idear y producir contenidos comunicativos de interés para los publicos como nuevos territorios de
relacion comunicativa.

Idear, planificar y ejecutar campafas corporativas, de lanzamiento de productos y servicios, promocionales y de
fidelizacién de clientes.

Recuperar, organizar, analizar y procesar informacioén valiosa del anunciante y sus marcas, productos o servicios,
utilizarla de forma confidencial y positiva para el logro de los fines buscados por el anunciante.

RESULTADOS DE APRENDIZAJE

Conocer a fondo el proceso publicitario desde la entrega del briefing a la presentacion del producto
final desde una mirada reflexiva y profunda del hombre y la sociedad en la que vive.

Trabajo con métodos de incentivacion a la creatividad en publicidad, generando una nueva mirada en el alumno
més alla de la técnica.

Planificar acciones publicitarias que contribuyan a la creacién y mejora de la imagen corporativa de
una compafia desde las distintas perspectivas de la sociedad actual.

Experimentar las posibilidades graficas en el &mbito de la comunicacién de marca/producto.

SISTEMA DE EVALUACION DEL APRENDIZAJE

Sistema de evaluacion de la adquisicion de las competencias y sistema de calificaciones - Examen final/ Trabajo
Final (40%) - Trabajos practicos (50%) - Trabajos diario en clase (10%) Ambas partes de la asignatura deberan ser
aprobadas con un minimo de 5 para poder realizar la media. Si alguna de las partes resultase suspensa, supondria
el suspenso de la asignatura en su totalidad. Las pruebas y presentaciones se realizaran de manera presencial.
Importante: Sera necesario alcanzar una nota minima de 5 en la parte tedrica y practica de la asignatura para
hacer media con el resto de trabajos/examenes. En cualquiera de los trabajos y examenes, se penalizara por faltas
de ortografia. Importante: Todas las actividades, trabajos y proyectos que se encarguen deberan quedar subidos al
Aula Virtual en los plazos y formatos especificados. De lo contrario, se consideraran NO ENTREGADOS vy, por
tanto, NO SE CALIFICARAN. Por cada falta de puntuacion, acentuacion o sintaxis se restaran 0,1 puntos de cada
ejercicio o prueba y, por cada falta de ortografia grave, 0,5 puntos. Se recuerda a los alumnos con dificultades de
este tipo, asi como a aquellos que necesiten mejorar su rendimiento general, que cuentan con el respaldo del GOE
-Gabinete de Orientacién Educativa- que la universidad pone a su disposicidén (goe@ufv.es). Los examenes se
realizaran de manera presencial.

Si un alumno supera el 20% de inasistencia, suspendera automaticamente la asignatura en la convocatoria
ordinaria, por lo que sera calificado integramente en la convocatoria extraordinaria. El alumno en tales
circunstancias, podra seguir presentando los trabajos y practicas que se realicen durante el curso, si bien su
calificacion se producira en la convocatoria extraordinaria. De forma adicional, debera presentar un trabajo extra en
la convocatoria extraordinaria para compensar la falta de asistencia y poder aprobar la asignatura. Sera
responsabilidad del alumno contactar con el profesor para conocer las caracteristicas de dicho trabajo. La
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calificacion total resultara de ponderar todas las partes, siendo necesario alcanzar una nota minima de 5 en todas
ellas para que se haga la media final de la asignatura. Aquellos alumnos que no obtengan la nota necesaria para
aprobar la asignatura en la convocatoria ordinaria en una de las partes, deberan realizar un proyecto completo de
forma individual o repetir el examen, segun cada caso, en la convocatoria extraordinaria inmediata dentro del
mismo curso.

Las conductas de plagio, asi como el uso de medios ilegitimos en las pruebas de evaluacion, seran sancionados
conforme a los establecido en la Normativa de Evaluacion y la Normativa de Convivencia de la universidad.
Alumnos con dispensa académica o 2° Matricula: seguirdn el mismo formato de trabajos que el resto de los
alumnos, adaptados a las circuntancias (individuales o en grupo) asi como la adaptacién del 10% de asignacién a
los trabajos realizados en el aula que se le indicaran de manera virtual para su posterior realizacion.

IMPORTANTE: No se guardaran las calificaciones para cursos sucesivos. Si se repite la asignatura, se reinicia el
historial en ella por completo. Asimismo, NO se repetiran practicas, proyectos, ni examenes a alumnos con una
calificacion aprobada que quieran subir nota. Los estudiantes que deseen optar a la calificacion de Matricula de
Honor, deberan realizar todas las actividades propuestas en la asignatura con el maximo rendimiento, pues no se
encomendaran actividades adicionales. Solo se otorgaran a alumnos con una media igual o superior a 9. No
obstante, ser candidato por un desempefio excepcional, no asegura la obtencion de dicha mencion, pues siempre
dependera de la consideracion final del docente. De hecho, también es posible que no se conceda ninguna.

BIBLIOGRAFIA Y OTROS RECURSOS

Basica

edited by D&AD. The Copy Book: how some of the best advertising writers in the world write their advertising /
Koéln (Alemania) :Taschen,2018.

Akoun, Audrey. Sketchnotingpensamiento visual para ordenar ideas y fomentar la creatividad / Barcelona
:Gustavo Gili,2019.

Bassat, Luis (1941-) La creatividad / [S.l.] :Conecta,2014.

Caridad Hernandez Martinez. Manual de creatividad publicitaria / Madrid :Sintesis,D.L. 1999.

César San Nicolas Romera. Introduccion a la creatividad publicitaria: fundamentos teérico-practicos / Murcia
:DM,2005.

José M. Ricarte. Creatividad y comunicacién persuasiva / 22 ed corr. Barcelona :Universidad Auténoma de
Barcelona,1999.

MICHALKO, Michael. Los secretos de los genios de la creatividad / Barcelona :Gestién 2000,2002.
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