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DESCRIPCION DE LA ASIGNATURA

Narracion Creativa es la continuacién, en profundizacién en conocimiento y area de aplicabilidad de los Talleres
de Creatividad | y Il. Del Taller de Creatividad I, rescatara los procesos de creacion en narraciones y sus

elementos en la construccion de historias. Del Taller de Creatividad Il, repasara los conceptos generales del
mensaje visual (elementos de la comunicacion, color, tipografia y la composicion visual) Esto a nivel pedagogico
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evidencia la transversalidad de la asignatura con conocimientos ya aprendidos

La asignatura, por lo tanto, tiene como objetivo académico que los alumnos pasen de la experimentacion creativa
de un concepto a la creacion de un relato publicitario. Se construye una asignatura que le brinde herramientas a los
alumnos para que puedan ejercitar creativamente, a través de una serie de clases magistrales y un proyecto
cuatrimestral; la creacion de diferentes piezas de comunicacion publicitaria donde podamos materializar el proceso
de como un concepto creativo se convierte en un relato de comunicacion publicitaria.

Esta experimentacion pensada desde la sistematizacion de las experiencias se realiza a través de un proyecto
cuatrimestral; pensado para el cumplimiento una serie de objetivos trazados, de antemano por el profesor y
conocidos por los estudiantes el primer dia de clase, para que puedan, asi seguir trabajando en los procesos
creativos, en su concienciacion, y en la materializacion de éstos en piezas publicitarias que preparen al alumno en
la construccion de relatos que le permitan la experimentacion en la narracion creativa.

La experimentacién creativa en la construccion de relatos exige, ademas, una reflexion acerca de los medios y
soportes de comunicacion para su difusién. Es asi, como se estudia los cédigos narrativos de cada medio, sea
oral, escrito, audio, visual o audiovisual. El alumno podra elegir cual es el medio mas idéneo para que el concepto
manejado, el relato y la intencionalidad del mismo impacte a los publicos que se han pensado de antemano.

Por la eleccién de la metodologia y los resultados esperados, la asignatura contara con la participacion,
seguimiento y evaluacién de dos; uno docente, especializado en el lenguaje audiovisual y en la produccién de
productos audiovisuales, y otro especializado en la ideacion y creacion de relatos. Ambos profesores estaran en
todo el proceso de creacion y en la planificacién de los proyectos.

OBJETIVO

- Brindarles a los estudiantes los conocimientos necesarios que le permitan la construccion de narrativas en audios
y visuales; y la posibilidad de seleccionar el canal o0 medio de comunicacion adecuado para su expresion.

Los fines especficos de la asignatura son:

Objetivos formativos

- Analizar con los estudiantes los conceptos de:

a. Narrativa publicitaria

b. Relaciones de vinculos, asociaciones, correlaciones y redes semanticas

c. Los medios y sus formas de expresion

c.. Iniciacion a la Teoria del montaje publicitario (planos, ritmo, silencios, ejes, etc.)

- Aplicar a través de ejercicios practicos cada uno de los conceptos, que componen la guia docente, en un
ejercicio de proceso creativo durante todo el cuatrimestre.

Objetivos pedagdgicos/metodolégicos
- Crear un medio de expresion (blog/pagina Web) donde los alumnos puedan mostrar cada uno de los pasos que
seguiran para sus piezas publicitarias

- Crear una dinamica de exposicion oral y espacial donde los alumnos puedan mostrar los resultados de su
proceso creativo, en algunas piezas de narrativa publicitaria, ante compafieros y profesores.

- Propiciar un espacio de co-creacion y de creacion individual donde los alumnos puedan analizar y discernir sus
procesos creativos a través de una evaluacion continua y a través de unas rubricas de evaluacion que los
examine tanto individual como colectivamente.

CONOCIMIENTOS PREVIOS

Los adquiridos y aplicados en los Talleres de Creatividad | y 1l, como conocimientos cimentados en el area de
creatividad. Sin embargo, se tiene en cuenta los conocimientos adquiridos en las asignaturas de: Psicologia
Social, Entorno Social, Ecosistema Publicitario y Lengua
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CONTENIDOS

TEMA 1. LA NARRATIVA PUBLICITARIA. SONIDO, MUSICA E IMAGEN
Descripcién de la unidad tematica: Un concepto se define por unas determinadas reglas socioculturales aceptadas
que permiten establecer un c6digo de comunicacién para su entendimiento. En esta unidad, los estudiantes
analizar cémo ese concepto tiene que transformarse en una narracioén para que se establezca dicho cédigo y
pueda ser comunicado. Es importante, por lo tanto, conocer las reglas basicas de los elementos narrativos y
estéticos de la imagen y el sonido.
1. Conceptualizacion. Puntos de vista sobre la narrativa publicitaria
2. Los componentes visuales
3. El sonido y la musica en las piezas publicitarias
TEMA 2. LA CONSTRUCCION NARRATIVA PUBLICITARIA. DEL CONCEPTO AL RELATO
Descripcién de la unidad temética: Una vez que los alumnos comienzan a construir sus relatos deben de conocer
los reglas del lenguaje audio y visual para poder concretar sus proyectos narrativos, y que son la base para la
evaluacion continua de esta asignatura.
1. Guién literario

1.1 Estructura argumental

1.2 Las escenas

1.3 Las secuencias
2. Guiodn técnico

2.1 Algunas reglas del montaje audiovisual publicitario

2.2 Transiciones basicas entre plano y plano

2.3 Algunos modelos de guiones técnicos
TEMA 3. NUEVAS NARRATIVAS. TRANSMEDIALIZACION
Descripcién de la unidad temética: La transmedializacion es una estrategia de comunicacién, publicitaria o no; en
nuestro caso; publicitaria, que expresa, primero, nuevas formas de percibir la realidad y segundo potencia la
realizacion de estrategias de comunicacién en donde el prosumer se convierte en una oportunidad para la
innovacion narrativa.
1. Las narrativas transmedia
2. Nuevas formas de narrar, nuevas estrategias de comunicacién publicitaria
3. El storytelling como estrategia de comunicacion publicitaria.

ACTIVIDADES FORMATIVAS

La asignatura a nivel pedagdgico se soporta sobre dos lineas metodologicas

a. La presentacién de clases magistrales sobre el temario de la guia docente donde el profesor explicara cada uno
de los puntos, buscando siempre la participacion, la interaccién y la puesta en comun de conceptos con los
estudiantes.

b. La presentacion de trabajos de casos practicos, en los que los alumnos tendran dentro del horario de clase la
posibilidad de elaborar sus propuestas y de presentarlas ante sus comparieros de clase.

La metodologia propuesta para esta esta asignatura esta basada en el modelo de QuadraQuinta desarrollado por
Natalia Bernabeu y Andy Golstein en su libro “Creatividad y Aprendizaje, el juego como herramienta pedagdégica”
donde los autores parten de los siguientes interrogantes: "...¢, qué habilidades basicas necesitan los alumnos para
conformar su propia identidad, construir una concepcion realista de si mismos y del mundo que les rodea,
desarrollar una actitud ética, ser solidarios y ampliar sus margenes de libertad? ¢ Qué estrategias les permitiran
adaptarse a los continuos cambios que la vida y su futuro laboral les depararan? (Bernabeu, N. Golstein, A. 2009:
s/p)

A partir de estas preguntas los autores plantean y enumeran una serie de habilidades que debe adquirir el alumno
con esta metodologia, la cual, aplico para esta asignatura; ademas de permitirle a los estudiantes progresos en sus
procesos creativos. Estas habilidades son:

"- Capacidad de discernir y elegir lo que tiene valor entre la multitud de estimulos que ofrece la realidad. -
Capacidad de expresar esas ideas de forma clara y simple - La conciencia del contexto en que se desarrolla;la.vida
personal - La identificacion de las causas que genera el cambio y la percepcion, que no todas las cosas de nueva
vida estan sometidas a transformaciones de igual velocidad" (Bernabeu, N. Golstein, A. 2009: s/p)

La percepcion y la concienciacion de utilizar los conocimientos adquiridos en otras areas de conocimiento a losdlargo
del plan de estudio de publicidad, que les permita disefiar y crear piezas narrativas de caracter publicitario, tanto de
manera tradicional (las que analizan en clase), asi como la de implementar a través de la experimentacion
narrativa nuevas formas de expresar a través de sus relatos. La busqueda de estas habilidades en los alumnos
plantea el siguiente modelo metodoldgico, basado en el aprendizaje de la correlacion entre la mente y los sentidos
de los alumnos.
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Dicha metodologia potenciara:

- Desarrollar las capacidades intelectuales y emotivas de los alumnos

- Potenciar la percepcién, la observacion, la sensibilidad, la curiosidad, la autonomia, la fantasia y la intuicién

- Desarrollar la memoria visual, auditiva y cinética.

- Trabajar con actividades que potencien los sentidos - el oido, la vista, el tacto, el olfato, el movimiento-, la
iniciativa personal y la imaginacion.

Se puede recurrir también al humor, al juego, al uso de elementos simbdlicos e imaginarios; al trabajo en equipo, a
audiciones, lecturas y escrituras creativas (la técnica de cadaver exquisito) - Definicién de normas de convivencia
en el aula de clases.

a. Los alumnos no puede utilizar los teléfonos moviles en clase. Salvo que se utilice dicha tecnologia para
cualquier ejercicio que proponga y exponga el profesor. Esta norma permitird que los estudiantes ejerciten la
concentracion, y sobre todo aprendan a respetar a quienes hablan, tanto si es profesor como compariero.

b. Los alumnos evitaran crear desorden en sus intervenciones. Esta asignatura fomenta la creacién y la co-
creacion, y ambas se complementan desde el respeto. Se pide, a los alumnos que el tiempo de clase hagan el
ejercicio de escuchar y aprender del otro.

DISTRIBUCION DE LOS TIEMPOS DE TRABAJO

ACTIVIDAD PRESENCIAL TRABAJO AUTONOMO/ACTIVIDAD NO
PRESENCIAL
40 horas 110 horas

CLASES EXPOSITIVAS: 20 horas

CLASES PRACTICAS: 10 horas TRABAJOS EN GRUPO O INDIVIDUALES: 50
PRESENTACION DE TRABAJOS EN horas
GRUPO/INDIVIDUALES: 7 horas ESTUDIO PERSONAL: 40 horas
TUTORIA: 2 hora TRABAJO VIRTUAL EN LA RED: 20 horas
EVALUACION: 1 hora 110 HORAS
40h 110h

COMPETENCIAS

Competencias basicas

Que los estudiantes hayan demostrado poseer y comprender conocimientos en un area de estudio que parte de la
base de la educaciéon secundaria general, y se suele encontrar a un nivel que, si bien se apoya en libros de texto
avanzados, incluye también algunos aspectos que implican conocimientos procedentes de la vanguardia de su
campo de estudio

Que los estudiantes sepan aplicar sus conocimientos a su trabajo o vocacion de una forma profesional y posean
las competencias que suelen demostrarse por medio de la elaboracion y defensa de argumentos y la resolucion
de problemas dentro de su &rea de estudio

Que los estudiantes tengan la capacidad de reunir e interpretar datos relevantes (normalmente dentro de/su area
de estudio) para emitir juicios que incluyan una reflexion sobre temas relevantes de indole sacial; cientifica o éetica

Que los estudiantes puedan transmitir informacion, ideas, problemas y soluciones a un publico tanto
especializado como no especializado
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Que los estudiantes hayan desarrollado aquellas habilidades de aprendizaje necesarias para emprender estudios
posteriores con un alto grado de autonomia

Competencias generales

Desarrollar la capacidad para desempefiar labores creativas y de gestion, como trabajador autbnomo y en
sistemas de autoempleo.

Aprender a aprender: comprender el propio dinamismo del desarrollo personal mediante las competencias de
comunicacion, investigacion, pensamiento critico-creativo, planteamiento y ejecucion de planes de accion y
trabajo en equipo.

Competencias especificas

Ser capaz de idear y producir contenidos comunicativos de interés para los publicos como nuevos territorios de
relacion comunicativa.

Conocer y aplicar los métodos heuristicos de creatividad y desarrollo de ideas y proyectos.

RESULTADOS DE APRENDIZAJE

La metodologia en clase consiste en la apropiacion, correlacién y aplicacion de conceptos a un ejercicio tedrico-
préactico que seguira un proceso de construccion en el tiempo (todo el cuatrimestre)
Para ello el estudiante debe desarrollar y potenciar la percepcion, la observacion y la sensibilidad,

- Desarrollar la memoria visual, auditiva y cinética.

- Desarrollar y potenciar la percepcion, la observacién y la sensibilidad.

SISTEMA DE EVALUACION DEL APRENDIZAJE

RESULTADOS DE APRENDIZAJE

La metodologia en clase consiste en la apropiacion, correlacién y aplicacion de conceptos a un-ejercicio tedrico-
practico que seguira un proceso de construccion en el tiempo (todo el cuatrimestre) Para ello el estudiante debe
desarrollar y potenciar la percepcion, la observacién y la sensibilidad,

- Desarrollar la memoria visual, auditiva y cinética. - Desarrollar y potenciar la percepcion, la abservacion y la
sensibilidad.

SISTEMA DE EVALUACION DEL APRENDIZAJE

- Primer trabajo parcial

- Segundo trabajo
[OF= L (ot =1 PO PO PPPPOTPRPN 25%
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- EXAMEN FINAL. TERCER TRABAJO (FECHA SIN

PUBLICAR). ...ttt ettt e e et e e e st e e e e eneaeeeeenneeaeans 50%

EL ALUMNO DISPONE DE UNA HOJA DE RUTA PARA LA REALIZACION DE TODOS LOS TRABAJOS
INCLUIDO EL EXAMEN FINAL QUE PODRA CONSULTAR EN EL AULA VIRTUAL DE ESTA ASIGNATURA. Los
alumnos tienen como evaluacién la presentacion de dos piezas publicitarias en dos expresiones narrativas
experimental de la narracién; estas piezas seran audio y audiovisual). La duracion de las piezas son de minimo 1
minutos y maximo de 2 minutos

Las piezas tendran un mismo concepto y se evaluaran en dos trabajos parciales. Es un proceso de
retroalimentacion que se materializa en un trabajo final. Dicho trabajo es el inicio del trabajo transversal de 2°
curso del grado en Publicidad, el cual esta coordinado por el profesor Estupifian. Este trabajo transversal tiene
como objetivo que los conocimientos adquiridos en las asignaturas que componen el area de creatividad puedan
materializar en un trabajo colectivo, en el cual, se puedan aplicar los conocimientos adquiridos en esta area de
conocimiento.

El trabajo transversal, por lo tanto, lo integrarian las asignaturas de narracion creativa, de expresion creativa de la
imagen e Storytelling

Hoja de ruta para narracion creativa.

Desde el primer dia de clase se entregara la hoja de ruta con cada una de las entregas a realizar. Es obligatorio la
presentacion y exposicién oral de los mismos. S6lo se exonerard a los alumnos que por causa mayor 0 previo
aviso a su profesor encargado de curso notifique la no asistencia a las exposiciones orales. Asimismo, los
estudiantes en su hoja de ruta podran ver los diferentes tipos de evaluacién que tendra la asignatura. Una
evaluacion individual que los examinara del rol asignado dentro de la produccion de las piezas. Y una evaluacion
colectiva sobre su desempefio y cumplimiento de objetivos dentro del grupo.

NOTA IMPORTANTE: Las conductas de plagio, asi como el uso de medios ilegitimos en las pruebas de
evaluacion, seran sancionados conforme a los establecido en la Normativa de Evaluacién y la Normativa de
Convivencia de la universidad.

BIBLIOGRAFIA Y OTROS RECURSOS

Basica

RUIZ COLLANTES, Xavier Retérica Creativa. Programas de ideacién publicitaria Aldea global.

Block, Bruce (2008) Narrativa visual. Creacion de estructuras visuales para cine, video y medios digitales
Editorial Omega

VILCHES, LORENZO (COMP.) (2000) Taller de escritura para television Editorial Gedisa, Barcelona
Bafios Gonzalez, Miguel (2001) Creatividad y Publicidad Editorial Laberinto Comunicacion.

Bernabeu, Natalia. Goldstein, Andy (2016) Creatividad y aprendizaje. El juego como herramienta pedagdgica.
Editorial Narcea. Madrid

Blacking, John (2015) ¢Hay musica en el hombre? Editorial Alianza

Bohm, David. Peat, Francis David (2007) Ciencia, orden y creatividad. Las raices de la ciencia y la vida Editorial
Kairés

Lupton, Ellen (2018) Intuicién, accion, creacion. Graphic Design Thinking Editorial Gustavo Gili

Sanchez-Mesa Martinez, Domingo (ed.) (2019) Narrativas transmediales. La metamorfosis del relato en los
nuevos medios digitales Editorial Gedisa, Barcelona

Varios autores Manifiesto de la Publicidad N°1. La Publicidad en transito Editorial Sindéresis
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Complementaria

Casseti, Francesco. Di Chio, Federico (1999) Analisis de la television. Instrumentos, métodos y practicas de
investigacion Paidos. Barcelona

Aguilera de, Miguel. Meere, Marco (Coord) (2006) Una tele en el bosillo. La television en el teléfono mavil:
contenido, formatos, audiencias. | Editorial Sintesis

Gomez Camacho, Alejandro (coord.) (2016) La alfabetizacion multimodal: nuevas formas de leer y escribir en el
entorno digital Editorial Sintesis

Griffey, Harriet (2018) Quiero ser creativo. Como pensar, vivir y trabajar mas creativamentee Librooks
Hasegawa, Masaaki (2015) Taller de escritura para television Editorial Advook. Sevilla-Espafia
Lupton, Ellen (2018) El disefio como storytelling Editorial Gustavo Gili

Medina Cano, Federico (1998) La radionovela y el folletin. Revista Universidad Pontificia Bolivariana. Vol. 47
N°145
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