Guia Docente

DATOS DE IDENTIFICACION

| Titulacion: Grado en Publicidad |
| Rama de Conocimiento: Ciencias Sociales y Juridicas |
| Facultad/Escuela: Ciencias de la Comunicacion |
| Asignatura: Lengua |
Tipo: Formacion Bésica Créditos ECTS: 6
Curso: 1 Cadigo: 3346
| Periodo docente: Segundo semestre
| Materia: Comunicacion |
| Médulo: Bases para una Teoria General de la Publicidad |
| Tipo de ensefianza: Presencial |
| Idioma: Castellano |
Total de horas de 150

dedicacion del alumno:

Equipo Docente Correo Electrénico

Oscar Javier Estupifian Estupifian o.estupinan.prof@ufv.es

DESCRIPCION DE LA ASIGNATURA

Hablar una lengua es un signo superior de la condicion humana. Desde el punto de vista social,.la lengua es el
instrumento de comunicacién por excelencia, vehiculo que permite exponer, persuadir, debatir, argumentar

pensar, para crear, para desarrollar la inteligencia y la personalidad, es un medio imprescindible para'el
aprendizaje y para el progreso en cualquier faceta de la actividad humana. La asignatura redondea los
conocimientos adquiridos por los alumnos en las etapas educativas anteriores con el fin de que puedan

nuestras ideas e interpretar las expresadas por los demés. Desde el punto de vista individual; la lengua sirve para
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desenvolverse con soltura y seguridad en su futura profesion.

El objetivo del grado en Publicidad en la Universidad Francisco de Vitoria es formar personas con capacidad para
planificar, construir y evaluar acciones propias del ambito profesional de la titulacion. Para ello, el alumno tendra
gue conocer las técnicas que permitan adaptarse a las necesidades de los clientes sin renunciar a los principios
éticos y a la responsabilidad social y cultural sobre los que habran reflexionado, de ahi la importancia formativa del
uso de la Lengua como vehiculo integrador de saberes, por un lado; y por otro ,como pieza fundamental en la
expresioén de los procesos creativos de los mensajes comunicativos a los que estan llamados nuestros alumnos a
crear, y que exigen una responsabilidad en la materializacion de los mismos. Junto a la instruccion técnica, que
permitira el perfeccionamiento de habilidades propias de su profesion, el alumno recibird una formacion que facilite
el desarrollo de sus destrezas intelectuales en el ambito del pensamiento y en el de la comunicacién. Lengua, es el
sistema de signos organizado, jerarquizado, sistematizado que utilizan los seres humanos para comunicarse.
Desde el punto de vista social la lengua es el instrumento de comunicacion por excelencia. Desde el punto de vista
individual, la lengua es soporte del pensamiento; nos permite crear, desarrollar la inteligencia y la personalidad. Es
un medio imprescindible para el aprendizaje y para el progreso en cualquier actividad. Por ello, el objetivo de la
asignatura es formar publicitarios responsables en el uso de la lengua, capaces de desenvolverse con soltura en el
desemperio de su labor profesional. Para ello, la asignatura se articula en una introduccion y en tres temas donde
se revisan, siempre tomando como referencia textos propios de la Publicidad, los principios fundamentales de la
importancia que tienen las figuras retéricas para la redaccién publicitaria. La correlacion existente entre la Lengua y
la redaccion publicitaria, y por ultimo las reglas de transferencia sobre el plano de la enunciacién y del enunciado.
Estos ejes vertebrales de la asignatura brindan conocimientos sobre las reglas y elementos narrativos de la
Lengua, buscando siempre un area de aplicabilidad en el quehacer publicitario.

OBJETIVO

El objetivo del primer curso del grado es también el primer objetivo de la asignatura de Lengua: Despertar la
vocacién publicitaria, asi como descubrir su capacidad critica y creativa.

El objetivo de la asignatura es formar alumnos, futuros publicitarios, responsables en el uso de la lengua, capaces
de utilizar con correccion, propiedad y eficacia los elementos linglisticos que le permitan desenvolverse con
soltura en cualquier contexto comunicativo personal y profesional.

Los fines especficos de la asighatura son:

- Realizar diferentes ejercicios tedricos-practicos para que los alumnos apliquen las figuras retéricas en un
contexto publicitario

- Brindar a los estudiantes ejercicios tedricos- practicos en donde puedan aplicar las figuras retoricas en la
redaccion publicitaria. Tanto a nivel escrito como a nivel visual

- Realizar ejercicios de escritura creativa de elaboracion de titulares, cuerpos de textos y esléganes de comunicacion
publicitaria

CONOCIMIENTOS PREVIOS

Los conocimientos adquiridos en su formacién secundaria y los correspondientes a las habilidades y
competencias seleccionadas para el grado de Publicidad
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CONTENIDOS

TEMA 1. ELEMENTOS NARRATIVOS Y EXPRESIVOS DE LA LENGUA

TEMA 2. LAS FIGURAS RETORICAS

TEMA 3. LA LENGUA Y SU IMPORTANCIA EN LA REDACCION PUBLICITARIA

TEMA 1. ELEMENTOS NARRATIVOS Y EXPRESIVOS DE LA LENGUA

El alumno debe reconocer las estructuras generales que conforman el lenguaje escrito, y coOmo estas estructuras
estan presentes de manera consciente e inconsciente, en lo que se denomina nuestra memoria semantica. El
objetivo es ejercitar la redaccién direccionada a un ecosistema y contexto de la industria publicitaria.
LECTURAS. CLASES EXPOSITIVAS Y EJERCICIOS EN EL AULA (MANUAL DE EJERCICIOS CREATIVOS)

TEMA 2. LAS FIGURAS RETORICAS En este apartado el estudiante analizara publicidad que contiene textos e
imagenes que responden a las figuras retdricas que estudiara con el fin de que en su labor como redactor
publicitario conozca estos recursos y los utilice al servicio del mensaje.

2.1 Figuras gramaticales

2.2 Figuras semanticas

2.3 Figuras pragmaticas

LECTURAS. CLASES EXPOSITIVAS Y EJERCICIOS EN EL AULA (MANUAL DE EJERCICIOS CREATIVOS)

TEMA 3. LA LENGUA Y SU IMPORTANCIA EN LA REDACCION PUBLICITARIA

El redactor publicitario o copy realiza su trabajo comunicativo con palabras, elabora conceptos, crea titulares,
textos persuasivos, informativos, creativos, etc.; y todo ello es basico y complementario de la direccién de arte que
estudiara en otras asignaturas; por ese motivo, debe fijarse en diferentes estilos de escritura creativa y ejercitarlos
para poder desarrollar esta labor de manera competente.

3.1 El titular

3.2 Tipos de titular

3.3 El cuerpo del texto. Partes y funciones

3.4 Qué decir en el cuerpo del texto

3.5 Fases de redaccién publicitaria

3.6 El cierre y el eslogan

EJERCICIOS continuados para poner en practica lo aprendido a través de la creacion de textos para encargos de
diferente indole que facilitara el profesor, creando con ello una carpeta de textos que se entregaran para ser
corregidos y mejorados para un continuo aprendizaje.

ACTIVIDADES FORMATIVAS

A diferencia de la leccién magistral clasica, en la que el peso de la docencia recae en el profesor, en la leccién
magistral participativa buscamos que el estudiante pase de una actitud pasiva a una activa incentivando su
participacién. Esto requiere por parte del profesor una estructuracion adecuada del contenido, claridad expositiva y
capacidad para mantener la atencién y el interés del estudiante.

El nUmero de alumnos nos permite un trabajo, en la mayoria de los casos individual y otras en duplas para facilitar
la transferencia de conocimiento y el fomento de la co-creacion, el dialogo de saberes y la puesta en comdn, como
un ejercicio constante en la formacion de los futuros publicitarios.

En el campus virtual el estudiante dispondra de material e informacion suficiente para favorecer el trabajo
autobnomo y de investigacién, siempre siguiendo una hoja de ruta que se entregara el primer dia de clase. Es a
través de esta metodologia que el alumno toma la iniciativa de ir aplicando los contenidos expuestos por el
profesor a través de una guia/carpeta de ejercicios que lo entrenan en el uso correcto de la Lengua:

En esta guia/carpeta es el estudiante quien diagnostica sus necesidades de aprendizaje, formula 'sus metas de
aprendizaje, identifica los recursos que necesita para aprender, elige y aplica las estrategias adecuadas para su
formacién y es evaluado a través de los resultados de su aprendizaje, asi como hace un ejercicio:continuo de
autoevaluacidn, tan necesario para su formacion personal y profesional. El docente se convierte asi en guia, en
fuente de informacioén, en colaborador de ese trabajo auténomo.

Esta metodologia resultard de especial interés para el desarrollo de competencias relacionadas con la
investigacion y el desarrollo de un pensamiento critico. Esta es una parte de las actividades formativas, que se
explicar4 mejor en la evaluacion de la asignatura. Sin embargo, hay que recalcar que la otra parte son pruebas
sobre conocimientos aprehendidos, traducidos en pruebas de evaluacion escrita individual y que también es
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importante para la formacion de los alumnos.

La CARPETA de ejercicios Esta herramienta metodolégica consta de varios ejercicios por cada uno de los tres
temas que integra los contenidos de la asignatura. Estos ejercicios son de dos tipos:

1. Ejercicios de resolucion: Aquellos ejercicios donde el profesor da unas normas de juego, es decir, da los
elementos narrativos para que el alumno cree diferentes relatos, siempre atendiendo los objetivos y las
competencias planteados en esta guia docente.

2. Ejercicios de de-construccion: El alumno parte de la deconstruccion de diferentes relatos para la creacién de
unos nuevos, a partir de los elementos que le asigna el profesor, y otros donde tiene opciones de elegir los
elementos a partir de una dinamica de seleccion.

DISTRIBUCION DE LOS TIEMPOS DE TRABAJO

ACTIVIDAD PRESENCIAL TRABAJO AUTONOMO/ACTIVIDAD NO
PRESENCIAL
60 horas 90 horas
EVALUACION 5h TRABAJOS INDIVIDUALES O EN GRUPO 30h
CLASES PRACTICAS 25h ESTUDIO TEORICO Y PRACTICO 40h
CLASE EXPOSITIVA PARTICIPATIVA 30h TRABAJO VIRTUAL EN RED 20h
COMPETENCIAS

Competencias bésicas

Que los estudiantes hayan demostrado poseer y comprender conocimientos en un area de estudio que parte de la
base de la educacion secundaria general, y se suele encontrar a un nivel que, si bien se apoya en libros de texto
avanzados, incluye también algunos aspectos que implican conocimientos procedentes de la vanguardia de su
campo de estudio

Que los estudiantes sepan aplicar sus conocimientos a su trabajo o vocacion de una forma profesional y posean
las competencias que suelen demostrarse por medio de la elaboracién y defensa de argumentos y la resolucién
de problemas dentro de su area de estudio

Que los estudiantes tengan la capacidad de reunir e interpretar datos relevantes (normalmente dentro de su area
de estudio) para emitir juicios que incluyan una reflexion sobre temas relevantes de indole social, cientifica o ética

Que los estudiantes puedan transmitir informacion, ideas, problemas y soluciones a un publico tanto
especializado como no especializado

Que los estudiantes hayan desarrollado aquellas habilidades de aprendizaje necesarias para emprender estudios
posteriores con un alto grado de autonomia

Competencias generales

Adquirir la capacidad de expresarse con correccion de forma oral, escrita y en soporte audiovisual'e multimedia.
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Reflexionar criticamente sobre textos, obras artisticas o casos de forma amplia, profunda y relacional,
vinculandolos a la propia realidad personal.

Descubrir y valorar criticamente el impacto social de las distintas formas y procesos comunicativos.
Aprender a aprender: comprender el propio dinamismo del desarrollo personal mediante las competencias de

comunicacién, investigacion, pensamiento critico-creativo, planteamiento y ejecucién de planes de accion y
trabajo en equipo.

Competencias especificas

Comunicar en el lenguaje propio de cada medio de comunicacion (prensa, revistas, radio, television, exterior), y
en los diferentes soportes digitales que vehiculan la comunicacion y los mensajes masivos.

Exponer razonadamente las ideas a partir de los fundamentos de la argumentacién y la retérica.

RESULTADOS DE APRENDIZAJE

Usar con soltura las fuentes de informacién precisas para la resolucion de los problemas que se les pueden
plantear como usuarios del idioma y como profesionales de la publicidad.

Detectar y corregir los errores linglisticos mas frecuentes en la comunicacion publicitaria oral y escrita.

Entender las ventajas del dominio de la expresion oral y escrita en la teoria y en la practica.

Explicar las ideas de manera correcta, apropiada, adecuada y eficaz.

SISTEMA DE EVALUACION DEL APRENDIZAJE

“EXAMEN FINAL....coooiiieeiiie e 50%

-TRABAJOS PRACTICOS ......cooveeveereereann. 50%

Evaluacion continua: Desde la primera clase, el alumno realizara ejercicios en el aula en modalidad de. dupla
(pareja creativa), debiendo aplicar lo aprendido hasta ese dia en relacién a la redaccién de contenidos y redaccion
publicitaria. La asistencia a clase es obligatoria y por tanto, esos ejercicios pueden ser terminados fuera del aula
pero deben ser iniciados fuera del aula, con supervision, lo que implica que el alumno que no asiste'a clase no
podra realizar los ejercicios en condiciones 6ptimas dicho.

La pérdida de la evaluacién continua por faltas de asistencia a mas de un 20% de las clases supone una
penalizacion: la realizacion de un examen final que incluya la parte practica de forma mas exhaustiva que los que
han asistido regularmente a clase.

No se reciben trabajos fuera de las fechas asignadas ni tampoco se acepta la entrega por email. La no
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presentacion a las diferentes pruebas, expuestas en esta guia docente, es motivo de suspenso en la parte practica
de la asignatura y por tanto, no se hace media con el examen, quedando pendiente aprobar la parte suspensa en
la convocatoria extraordinaria del mismo curso.

El alumno que no se presente tendra una calificacion de NP Las faltas de ortografia y de sintaxis de los parrafos,
son motivo de reduccion de la nota. Por cada error, se descontara entre 1 y 0,50 puntos de la calificacion final.
Examen final: La prueba es de caracter obligatoria para todos los alumnos sin excepcion y se realizara segun las
fechas de exdmenes que establece Coordinacion Académica de la Facultad de Comunicacién.

El examen final consiste en la resolucién de un caso practico, aplicando el contenido del temario de la asignatura.
Los alumnos con dispensa autorizada por la direccién del grado, deberan cumplir con las mismas exigencias que el
resto de alumnos excepto en lo relativo a la asistencia a clase que no le sera exigida aunque si recomendada.

Las conductas de plagio, asi como el uso de medios ilegitimos en las pruebas de evaluacion, seran sancionados
conforme a los establecido en la Normativa de Evaluacion y la Normativa de Convivencia de la universidad.

BIBLIOGRAFIA Y OTROS RECURSOS
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M2 Victoria Romero (coord.) ; Kety Betés Rodriguez ... [et al.]. Lenguaje publicitario: la seduccién permanente /
Barcelona :Ariel,2005.

F. Xavier Ruiz Collantes. Retérica creativa: programas de ideacion publicitaria / Barcelona :Universitat Autbnoma
de Barcelona,2000.

El lenguaje literario. Vol. 2, Las figuras retéricas José Luis Garcia Barrientos., 22 ed., Madrid :Arco Libros,2000.
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