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DATOS DE IDENTIFICACION

| Titulacion: Grado en Publicidad |
| Rama de Conocimiento: Ciencias Sociales y Juridicas |
| Facultad/Escuela: Ciencias de la Comunicacion |
| Asignatura: Taller de Creatividad | |
Tipo: Obligatoria Créditos ECTS: 4,50
Curso: 1 Cadigo: 3340
| Periodo docente: Primer semestre
| Materia: Creatividad Publicitaria |
| Médulo: Procesos de Ideacion y Estrategias de Comunicacion (Habilidades) |
| Tipo de ensefianza: Presencial |
| Idioma: Castellano |
Total de horas de 112,50

dedicacion del alumno:

Equipo Docente Correo Electrénico

Oscar Fernandez Novoa oscar.fernandez@ufv.es

DESCRIPCION DE LA ASIGNATURA

El Taller de Creatividad | es la oportunidad que se le brindara a los estudiantes de analizar, disefiar, deconstruir y
construir nuevos procesos creativos como fuente permanente de conocimiento aplicado al quehacer publicitario.
Un conocimiento que esta transformando las maneras de producir y ejecutar la publicidad que esta dado, a su
vez, por dos factores importantes, por un lado, las nuevas maneras que tenemos como consumidor de acceder a
los productos y servicios donde la publicidad juega un nuevo papel, y por otro lado, la reconfiguracién de la
publicidad como un sector econdémico vinculado tanto a los medios de comunicaciéon como a otros sectores de la
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economia y de las dindmicas sociales.

El taller brindara a los estudiantes la posibilidad de adquirir herramientas para crear métodos de narracion que
estan presenten en todas las esferas de la profesion publicitaria. Se trata pues, de inculcar en el alumnos que la
carrera y el quehacer profesional estan entrelazados en una serie de conocimientos transversales que le
acompafiaran a lo largo de toda la carrera

Taller de Creatividad | brindara a los estudiantes las herramientas creativas necesarias para desarrollar su capacidad
de generar ideas y materializarlas graficamente. Estos procesos creatvios son la base para el pensamiento
publicitario y con ellos los estudiantes y las estudiantes seran capaces de pensar, compartir y ejecutar ideas.
La asignatura se plantea desde el punto de vista del alumno y de la sociedad en la que vive, ayudandole a
relacionar los conceptos basicos publicitarios con mayor profundidad sobre la realidad a la que pertenece y
ayudandole con los primeros pasos para hacer un camino reflexivo sobre la profesion que ejercera en un futuro.

OBJETIVO

- Descubrir la importancia de la creatividad y las formas de incrementarla
- Desarrollando técnicas creativas aplicadas en las Agencias de Creatividad de todo el mundo.

- Entender la importancia de la observacion y el andlisis de todo aquello que nos rodea con una mirada reflexiva y
profunda.

- La creatividad es curiosidad y también es entender que las tendencias comunicacionales cambian a diario y
por ello debemos mantenernos actualizados.

- Aprender el proceso creativo de una idea publicitaria
- Desde el descubrimiento verbalizacion de los insights, pasando por la creacidn de conceptos creativos y
culminando con el desarrollo de una idea.

- Aprender sobre distintas técnicas aplicadas al proceso creativo publicitario
- Desgranando el Brief y entendiendo que estudian para trasnformarse en profesionales responsables de una
comunidad profesional que trabaja para las personas.

- Conseguir que desarrollen lineas de pensamiento creativo profundo y reflexivo para con el hombre y la sociedad
en la que vivimos.

- Ser capaces de verbalizar de forma correcta conceptos publicitarios que pueden ser el inicio de creatividades
més desarrolladas.

CONOCIMIENTOS PREVIOS

Los adquiridos a lo largo de su formacién secundaria y los que han conseguidos en actividades no académicas.

CONTENIDOS
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BLOQUE 1: LA CREATIVIDAD
- 1.1. Entrena la habilidad de conectar cosas
ObservacionSer originalHerramientas Mapas mentalesConexiones cruzadas
« 1.2 ¢ Cémo desbloquear la creatividad?

BLOQUE 2: PENSAMIENTO Y DESARROLLO CREATIVO
+ 2.1 El Insight 2.1.1 Descubrir la idea2.1.2 Verbalizarla
.« 2.2 ¢ Cémo visualizar la idea? Pensar en imagenesAnalogiaTrucos publicitarios parte |
- 2.3 El concepto
2.2.1 Concepto de campafa: ¢ qué es y como identificarlo?

BLOQUE 3: EL CRITERIO CREATIVO
- 3.1 Ideas brillantes ¢ Cémo identificar una buena idea?Analisis conceptual y visual de una idea brillante

ACTIVIDADES FORMATIVAS

Actividades:

- Lecciones teodricas

- lecciones practicas

- Analisis de casos (grupales si la situacion lo permite se realizaran en el aula o individuales en el que el alumno
pondra en practica el trabajo autonomo).

- Realizacion de préacticas.

- Clases magistrales con profesionales del sector

El alumno deberd realizar un trabajo individual basado en las lecciones practicas y tedricas que le lleve a concluir
su trabajo final.

Se utilizaran las técnicas (pensamiento lateral, horizontal...)aplicadas a nivel creativo en las mejores agencias del
pais, siendo la experiencia del trabajo diario el hilo conductor de la asignatura.

Metodologia:

- Trabajo virtual: A través del espacio virtual creado por el profesor, los estudiantes deberan consultar, leer y
estudiar el material disponible en la plataforma, asi como realizar las actividades propuestas por la docente.

- Trabajos individuales y en grupo: Basados en la metodologia Aprendizaje basado en la resolucion de
problemas.- tienen por finalidad la comprensién profunda de la teoria y capacitar a los alumnos para que formulen
Sus propias propuestas ante un problema dado.

El alumno podra participar en actividades de trabajo en grupo realizadas con ayuda de las Tecnologias de
Informacién y Comunicacion (TICs) en la que se pueden incorporar algunos alumnos de otras universidades
internacionales. En caso de participar estas actividades, seran evaluadas como parte del trabajo en equipo que
contempla esta asignatura.
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DISTRIBUCION DE LOS TIEMPOS DE TRABAJO

ACTIVIDAD PRESENCIAL TRABAJO AUTONOMO/ACTIVIDAD NO
PRESENCIAL
45 horas 67,50 horas
COMPETENCIAS

Competencias bésicas

Que los estudiantes hayan demostrado poseer y comprender conocimientos en un area de estudio que parte de la
base de la educacion secundaria general, y se suele encontrar a un nivel que, si bien se apoya en libros de texto
avanzados, incluye también algunos aspectos que implican conocimientos procedentes de la vanguardia de su
campo de estudio

Que los estudiantes sepan aplicar sus conocimientos a su trabajo o vocacién de una forma profesional y posean
las competencias que suelen demostrarse por medio de la elaboracion y defensa de argumentos y la resolucion
de problemas dentro de su area de estudio

Que los estudiantes tengan la capacidad de reunir e interpretar datos relevantes (normalmente dentro de su area
de estudio) para emitir juicios que incluyan una reflexion sobre temas relevantes de indole social, cientifica o ética

Que los estudiantes puedan transmitir informacion, ideas, problemas y soluciones a un publico tanto
especializado como no especializado

Que los estudiantes hayan desarrollado aquellas habilidades de aprendizaje necesarias para emprender estudios
posteriores con un alto grado de autonomia

Competencias generales

Saber incorporarse y adaptarse a un equipo de trabajo haciendo compatibles sus propios intereses con los del
proyecto comdn

Desarrollar la capacidad para desempefiar labores creativas y de gestién, como trabajador autbnomo y en
sistemas de autoempleo.

Adquirir el conocimiento propio de cada una de las materias que configuran los planes de estudio de publicidad.
Aprender a aprender: comprender el propio dinamismo del desarrollo personal mediante las competencias de

comunicacién, investigacion, pensamiento critico-creativo, planteamiento y ejecucién de planes de accion y
trabajo en equipo.
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Competencias especificas

Ser capaz de idear y producir contenidos comunicativos de interés para los puiblicos como nuevos territorios de
relacion comunicativa.

Comunicar en el lenguaje propio de cada medio de comunicacion (prensa, revistas, radio, television, exterior), y
en los diferentes soportes digitales que vehiculan la comunicacion y los mensajes masivos.

Conocer y aplicar los métodos heuristicos de creatividad y desarrollo de ideas y proyectos.

Desarrollar la curiosidad, la perspicacia y la creatividad y estar atento a las distintas manifestaciones culturales y
artisticas en auge, y los nuevos cauces de expresion que aparecen en la sociedad.

RESULTADOS DE APRENDIZAJE

- Desarrollar las capacidades creativas y el aprendizaje del alumno

- Formar su Criterio creativo

- Trabajar actividades que desarrollen su curiosidad e intuicién enfocadas al mercado publicitario.

- Liderar la creacion de conceptos creativos en la vida cotidiana

SISTEMA DE EVALUACION DEL APRENDIZAJE

Convocatoria ordinaria:
1. Cuaderno de conexiones 10%
2. Practicas individuales 20%
3. Précticas en duplas 20%
4. Trabajo final en grupo 20%
5. Examen final tedrico 30%

IMPORTANTE: La calificacion total resultara de ponderar todas las partes, siendo necesario alcanzar una nota
minima de 5 en todas ellas para que se haga la media final de la asignatura.

Aquellos alumnos que no obtengan la nota necesaria para aprobar la asignatura en la convocatoria ordinaria en una
de las partes, deberan realizar un proyecto completo de forma individual o repetir el examen, seguin cada caso, en la
convocatoria extraordinaria inmediata dentro del mismo curso, que sera la Unica para la que se guardaran las
calificaciones superiores a 5 obtenidas previamente.

Todas las actividades, trabajos y proyectos que se encarguen deberan quedar subidos al Aula Virtual en los plazos y
formatos especificados. De lo contrario, se consideraran NO ENTREGADOS vy, por tanto, NO SE CALIFICARAN.
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Si un alumno supera el 20% de inasistencia a las practicas individuales que se realizan en clase cada semana
suspende automaticamente la asignatura en la convocatoria ordinaria, por lo que sera calificado integramente en la
convocatoria extraordinaria de la parte practica y tedrica. Sera responsabilidad del alumno contactar con el profesor
para conocer las caracteristicas de la evaluacién extraordinaria.

Todas las practicas se recibiran de manera virtual, en la entrega asignada a la tarea correspondiente en la
plataforma virtual Canvas. El alumno recibird una hoja de ruta para la realizacién de los trabajos y practicas del
curso, ademas de la programacion de tutorias para revisiones creativas de las entregas que lo precisen.

Convocatoria extraordinaria:

- El alumno debera repetir los ejercicios que se han realizado durante el curso.

- Entrega de un trabajo final, distinto al de la convocatoria ordinaria, que aglutina el desarrollo creativo de la
asignatura a lo largo de todo el curso ademas de tener que realizar una prueba escrita sobre los principales
conceptos teoricos tratados en la asignatura.

- Examen tedrico

El porcentaje de evaluacion sera el mismo que en la convocatoria ordinaria.

Por cada falta de puntuacion, acentuacion o sintaxis se restaran 0,1 puntos de cada ejercicio o prueba y, por cada
falta de ortografia grave, 0,5 puntos. Se recuerda a los alumnos con dificultades de este tipo, asi como a aquellos
gue necesiten mejorar su rendimiento general, que cuentan con el respaldo del GOE -Gabinete de Orientacion
Educativa- que la universidad pone a su disposicion (goe@ufv.es). Los examenes se realizaran de manera
presencial Las conductas de plagio, asi como el uso de medios ilegitimos en las pruebas de evaluacion, seran
sancionados conforme a los establecido en la Normativa de Evaluacion y la Normativa de Convivencia de la
universidad.

PORTANTE: No se guardaran las calificaciones para cursos sucesivos. Si se repite la asignatura, se reinicia el
historial en ella por completo. Asimismo, NO se repetirdn practicas, proyectos, ni examenes a alumnos con una
calificacion aprobada que quieran subir nota.

Los estudiantes que deseen optar a la calificacion de Matricula de Honor, deberan realizar todas las actividades
propuestas en la asignatura con el maximo rendimiento, pues no se encomendaran actividades adicionales. Solo se
otorgaran a alumnos con una media igual o superior a 9. No obstante, ser candidato por un desempefio excepcional,
no asegura la obtencién de dicha mencién, pues siempre dependera de la consideracion final del docente. De hecho,
también es posible que no se conceda ninguna.

BIBLIOGRAFIA Y OTROS RECURSOS

Basica

Pilar Bui y Pablo Medina La publicidad si vende

Miriam Sorrentino Publicidad Creativa

Juan Carlos Leén La Publicidad Me Gusta

Aduard Farran Teixidé Manual para la supervivencia en creatividad publicitaria

Edward de Bono El Pensamiento Lateral

Miriam Sorrentino Publicidad creativa: una introduccién
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Dan Heath y Chip Heath) Ideas que pegan

George Lois Qué buen consejo! (para gente con talento)

Mario Pricken Publicidad creativa: ideas y técnicas de las mejores campafias publicitarias

Paul Arden Usted puede ser lo bueno que quiera ser

Michael Atavar Everyone is creative
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