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| Facultad/Escuela: Ciencias de la Comunicacion |
| Asignatura: Musicalizacion, Sonido y Ritmo |
Tipo: Propia Obligatoria Créditos ECTS: 3
Curso: 3 Cadigo: 33314
| Periodo docente: Quinto semestre |
| Tipo de ensefianza: Presencial |
| Idioma: Castellano |
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dedicacion del alumno:
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Juan Carlos Lastra Puertas juancarlos.lastras@ufv.es

DESCRIPCION DE LA ASIGNATURA

Histéricamente se ha eludido la cuestion del sonido en el audiovisual: unas veces dejandola de lado y otras
tratdndola como un terreno exclusivo y menor. Aungue algunos investigadores hayan propuesto aqui y alla
enfoques muy valiosos sobre la cuestion, sus aportaciones no han ejercido aun suficiente influencia como para
imponer una reconsideracion del conjunto del audiovisual.

Las peliculas, la television y los medios audiovisuales en general no se dirigen sdlo a la vista. En su espectador
suscita una actitud perceptiva especifica.

bien se considera suficiente un esquema aditivo, de modo que asistir a un espectaculo audiovisual vendria a ser
en definitiva ver las imagenes mas oir los sonidos, cuando a menudo se invierte la ecuacion

Sigue diciéndose «ver» una pelicula 0 una emisién, ignorando la modificacién introducida por la banda sonora. O
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Nuestra asignatura nace de la pregunta: «¢Qué es mas importante, el sonido o la imagen?

OBJETIVO

1. Demostrar que en la combinacién audiovisual (esto es el del "sonido e imagen"), una percepcién influye en la
otra y la transforma: lo que se ve cambia cuando es mostrado con un sonido o una musica especifica, del mismo
modo que tampoco se escucha lo mismo cuando existe una imagen de por medio. Esta pregunta es a la vez
tedrica y practica puesto que plantea un método de observacion y de andlisis susceptible de aplicarse a la
publicidad, a las peliculas, o a la television.

Los fines especficos de la asignatura son:

2. El alumno encontrara aqui nociones para una presentacion mas sisteméatica sobre como organizar e
implementar el uso del sonido, y mas especificamente de la masica, calibrando su potencial emotivo, e intentando
evitar los excesos que suelen cometerse y que pueden neutralizar el sentido y la voluntad de comunicacién de las
imagenes.

3. El alumno aprenderd los procesos de musicalizacion en el case publicitario, siendo la pieza con mayor importancia
de la musica y el sonido en la publicidad.

CONOCIMIENTOS PREVIOS

Esta asignatura se nutre de todos los conocimientos adquiridos a lo largo del Grado.

CONTENIDOS

Blogue 1: Introduccién y terminologia

TEMA 1 Relacion entre la musica y la publicidad
- Mdsica prexistente

- Musica original

- Otros tipos de musica

TEMA 2 Tipos de musica en funcion de productos
- Gran Consumo

- Servicios

- Tercer sector

- Fashion Film

Bloque 2: La practicay el uso

TEMA 3 El Case Publicitario

- Montaje

- Ideas

- Sincronizacién

- Las piezas para festivales

TEMA 4 Asociacion entre un sonido y una marca
- Relacion entre los sonidos y las marcas

- Motivaciones

- Fonologo
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- Fonotipo

- Recursos y usos

TEMA 5 La musica y las locuciones
- Librerias

- Locutores

- Salas de audicion

- Casting de voces

- Preparacion

- Objetivos de la locucién

ACTIVIDADES FORMATIVAS

Sesiones semanales tedrico practicas en las que la participacién del alumno sera fundamental para el desarrollo
optimo de la asignatura. Se realizaran practicas diarias en clase, de analisis, estructura y composicién. El trabajo
final de la asignatura (el case publicitario) se realizara a lo largo de todo el curso son sesiones presenciales y
tutorias grupales. Asi acompafiaremos al alumno en todo el proceso de desarrollo creativo y composicion del
mismo. Se realizaran visitas en grupos reducidos a salas de sonido profesionales si el calendario lo permite.

La elaboracién de todos los trabajos sera en grupos a excepcién de la convocatoria extraordinaria que debera ser
individual, asi como los alumnos con dispensa académica y/o segunda matricula.

DISTRIBUCION DE LOS TIEMPOS DE TRABAJO

ACTIVIDAD PRESENCIAL TRABAJO AUTONOMO/ACTIVIDAD NO
PRESENCIAL
60 horas 15 horas
COMPETENCIAS

Conceptualizar los caso de exito publicitario atendiendo al ritmo generado por los sonidos y las musicas
Entender los procesos de creacion de casepublicitarios en relacion con campafas de éxto del sector

Conocer y manejar los conceptos publicitarios propios de la musicalizacion

RESULTADOS DE APRENDIZAJE

- Deconstruir a partir de las partes que integran la narracion la banda sonora publicitaria.

- Disefiar estrategias de comunicacion a través de la musica. Entender el potencial narrativo que tiene el sonido
desprovisto de imagenes, que aplicara en su que hacer profesional en los campos de la creacién y la produccion
de mensajes.

Péagina 3



- Analizar piezas sonoras y audiovisuales que funcionaran como referentes estéticos y narrativos, asi como fuente
de inspiracion y decalogo académico.

- Entregarle al alumno herramientas de creacion sonora que les permita desarrollar sus aptitudes en el ambito de
la produccion audiovisual publicitaria.

SISTEMA DE EVALUACION DEL APRENDIZAJE

El sistema de evaluacion serd el siguiente: Calificacion: Practica/Examen final: 70% Practicas en clase: 30% Todas
deberan entregarse de manera digital en el apartado del aula virtual asignado para esto mismo. Por cada falta de
puntuacion, acentuacion o sintaxis se restaran 0,1 puntos de cada ejercicio o prueba y, por cada falta de ortografia
grave, 0,5 puntos. Se recuerda a los alumnos con dificultades de este tipo, asi como a aquellos que necesiten
mejorar su rendimiento general, que cuentan con el respaldo del GOE -Gabinete de Orientacion Educativa- que la
universidad pone a su disposicion (goe@ufv.es).

Las conductas de plagio, asi como el uso de medios ilegitimos en las pruebas de evaluacién, seran sancionados
conforme a lo establecido en la Normativa de Evaluacién y Normativa de Convivencia de la Universidad.

Todas las actividades, trabajos y proyectos que se encarguen deberan quedar subidos al Aula Virtual en los plazos
y formatos especificados. De lo contrario, se consideraran NO ENTREGADOS y, por tanto, NO SE CALIFICARAN.
Si un alumno supera el 20% de inasistencia, suspendera automaticamente la asignatura en la convocatoria
ordinaria, por lo que sera calificado integramente en la convocatoria extraordinaria. El alumno en tales
circunstancias, podra seguir presentando los trabajos y practicas que se realicen durante el curso, si bien su
calificacion se producird en la convocatoria extraordinaria. De forma adicional, deberé presentar un trabajo extra en
la convocatoria extraordinaria para compensar la falta de asistencia y poder aprobar la asignatura. Sera
responsabilidad del alumno contactar con el profesor para conocer las caracteristicas de dicho trabajo. La
calificacion total resultara de ponderar todas las partes, siendo necesario alcanzar una nota minima de 5 en todas
ellas para que se haga la media final de la asignatura. Aquellos alumnos que no obtengan la nota necesaria para
aprobar la asignatura en la convocatoria ordinaria en una de las partes, deberan realizar un proyecto completo de
forma individual o repetir el examen, segun cada caso, en la convocatoria extraordinaria inmediata dentro del
mismo curso, que sera la Unica para la que se guardaran las calificaciones superiores a 5 obtenidas previamente.
Dispensa acdémica o segunda matricula: Los trabajos tienen una hoja de ruta paralela para que los alumnos en
esta circunstancia puedan realizarlos de manera individual y con un seguimiento virtual.

IMPORTANTE: No se guardaran las calificaciones para cursos sucesivos. Si se repite la asignatura, se reinicia el
historial en ella por completo. Asimismo, NO se repetiran practicas, proyectos, ni examenes a alumnos con una
calificacion aprobada que quieran subir nota. Los estudiantes que deseen optar a la calificacién de Matricula de
Honor deberan realizar todas las actividades propuestas en la asignatura con el maximo rendimiento, pues no se
encomendaran actividades adicionales. Solo se otorgaran a alumnos con una media igual o superior a 9. No
obstante, ser candidato por un desempefio excepcional, no asegura la obtencion de dicha mencion, pues siempre
dependera de la consideracion final del docente. De hecho, también es posible que no se conceda ninguna. El
examen debera realizarse de manera presencial.

BIBLIOGRAFIA Y OTROS RECURSOS

Basica

[por José Ramodn Sanchez Guzman]. Cursos de estudios sobre teoria y técnicas de la publicidad: aplicacién
efectiva en la comunicacioén publicitaria / Madrid :Instituto Nacional de Publicidad,D.L. 1977.

Jesus Vicente Jordana. Publicidad y comunicacion en Internet/ Madrid :Anaya,D.L. 1999.
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Raquel Ayestaran, Celia Rangel, Ana Sebastian. Planificacion estratégica y gestién de la publicidad: conectando
con el consumidor / Madrid :ESIC,2012.

Luis Bassat. El libro rojo de la publicidad / Madrid :Espasa,D.L. 1998.
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