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DESCRIPCION DE LA ASIGNATURA

Esta asignatura aporta al alumno el conocimiento de la produccién audiovisual, el lenguaje sonoro y la
comunicacion en radio aplicada a la publicidad. Las herramientas y técnicas de comunicacion en los nuevos
soportes publicitarios, los formatos y géneros. Igualmente, traduce a la era digital la creatividad y el entorno
publicitario y la adaptacion de la produccién audiovisual al nuevo entorno de consumo, asi como los
condicionantes legales y costes de produccién publicitaria, y el manejo y conocimiento de las técnicas y
herramientas para su produccion.

Esta asignatura aporta al alumno el conocimiento de la produccién audiovisual, el lenguaje sonoro y la
comunicacién en radio aplicada al desarrollo de la creatividad publicitaria. Las herramientas y técnicas de
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comunicacién en los nuevos soportes publicitarios, los formatos y géneros. Igualmente, traduce a la era digital la
creatividad y el entorno publicitario y la adaptacion de la produccidn audiovisual al nuevo entorno de consumo, asi
como los condicionantes legales y costes de produccién publicitaria, y el manejo y conocimiento de las técnicas y
herramientas para su produccion.

1.- Conocimiento del lenguaje de la comunicacion sonora (palabra, musica, efectos y silencio)
2.- Conocimiento de las técnicas de locucién y comunicacion en publicidad

3.- Conocimiento bésico de la produccién audiovisual publicitaria en la era digital

4.- Conocimiento basico de las estrategias comunicativas y las sinergias multisoporte

5.- Conocimiento basico de las técnicas de locucidn publicitaria

OBJETIVO

Conocer las herramientas y el lenguaje radiofénico para la correcta elaboracion del mensaje publicitario en el
medio radio

CONOCIMIENTOS PREVIOS

No
No

CONTENIDOS

El lenguaje sonoro en publicidad

1.-
1.1 Elementos sonoros

1.2 Efectos, palabra, silencio y musica

1.3 Efectos sonoros: descriptivo y figurativo

1.4 Montajes: realista y conceptual

1.5 Grabacién, edicién y mezcla (herramientas y técnicas)

La locucion y comunicacion publicitaria sonora

1 El registro

2 El tono

3 La diccidn

4 La respiracion

5 La articulacién sonora

6 La comunicacion en radio (c6digos)

Elementos de sonido publicitarios (Branding / Imagining)

1 Careta

2 Mencién

3 Jingle

4 Liner / Indicativo
5 Sintonia o bed
6 Audio Pre-roll

7 Microespacios

La produccion publicitaria en radio

1 El briefing
2 La creatividad
3

2.-
2.
2.
2.
2.
2.
2.
3.-
3.
3.
3.
3.
3.
3.
3.
4.-
4.
4.
4.3 El guion
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4 La planificacién
5 Lavoz

6 La musica

7 La grabacion

8 La edicién

1 El registro

2 El tono

3 La diccién

4 La respiracién

5 La articulacion sonora
6

4.
4.
4.
4.
4.
5.- La locucién y comunicacion publicitaria sonora
5.
5.
5.
5.
5.
5.6 La comunicacion en radio (c6digos)

ACTIVIDADES FORMATIVAS

-Aprendizaje del uso de la musica, la palabra y el silencio aplicada al lenguaje sonoro y publicitario _
-Aprendizaje del uso de la voz como herramienta publicitaria y su técnicas de locucion en sus diferentes registros
y tonos

DISTRIBUCION DE LOS TIEMPOS DE TRABAJO

ACTIVIDAD PRESENCIAL TRABAJO AUTONOMO/ACTIVIDAD NO
PRESENCIAL
30 horas 45 horas
COMPETENCIAS

Competencias béasicas / generales / transversales

Que los estudiantes hayan demostrado poseer y comprender conocimientos en un area de estudio que parte de la
base de la educacion secundaria general, y se suele encontrar a un nivel que, si bien se apoya en libros de texto
avanzados, incluye también algunos aspectos que implican conocimientos procedentes de la vanguardia de su
campo de estudio

Que los estudiantes sepan aplicar sus conocimientos a su trabajo o vocacion de una forma profesional y posean
las competencias que suelen demostrarse por medio de la elaboracién y defensa de argumentos y la resoluciéon
de problemas dentro de su &rea de estudio

Que los estudiantes tengan la capacidad de reunir e interpretar datos relevantes (normalmente dentro de su area
de estudio) para emitir juicios que incluyan una reflexion sobre temas relevantes de indole social, cientifica o ética

Que los estudiantes puedan transmitir informacién, ideas, problemas y soluciones a un publico tanto
especializado como no especializado

Que los estudiantes hayan desarrollado aquellas habilidades de aprendizaje necesarias para emprender estudios
posteriores con un alto grado de autonomia

Saber asesorar a un cliente para supuestos de comunicacién publicitaria que no requieran un excesivo nivel de
especializacion.

Competencias especificas
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Comprender los procesos de produccion de anuncios, escritos 0 multimedia, en castellano e inglés.
Conocer e interpretar la informacion para aplicarla a la comunicacion publicitaria.

Dominar y desarrollar la comunicacion publicitaria en entornos multimedia y de la Red.

RESULTADOS DE APRENDIZAJE

Conocer los limites en el uso de la creatividad de los elementos sonoros para evitar que se desvirtlien su mensaje
Conocer el sector publicitario de la radio asi como sus presupuestos y recursos para la correcta y eficiente
elaboracién de los mensajes publicitarios en radio

Aprender el uso del lenguaje sonoro y la correcta utilizacion de sus elementos para que el mensaje llegue al
publico al que esta dirigido

SISTEMA DE EVALUACION DEL APRENDIZAJE

TRABAJO COOPERATIVO EN GRUPOS REDUCIDOS Y TRABAJO AUTONOMO

Pruebas objetivas de adquisicién de competencias y conocimientos: 40% Asistencia y participaciéon: 10%
Trabajo final / Examen: 50

- Es obligatorio tener al menos el 75% por de los trabajos entregados

- Es obligatorio tener aprobado el trabajo final para poder hacer media con el resto de trabajos

- La asistencia y participacion pueden variar la nota final por razones justificadas (trabajo, salud, etc)

- Los alumnos que no hayan asistido a las clases ni hablado con el profesor tendran que preparar los trabajos de
la asignatura a través de tutorias y/o mail antes de la entrega del trabajo final

- La entrega Unica del trabajo final sin el resto de trabajos requeridos por el profesor no son suficientes para la
evaluacion final

BIBLIOGRAFIA Y OTROS RECURSOS
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programacion. Gedisa, Barcelona.
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