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Guia docente

DATOS DE IDENTIFICACION

| Titulacion: Publicidad |
| Rama de Conocimiento: Ciencias Sociales y Juridicas |
| Facultad/Escuela: Ciencias de la Comunicacion |
| Asignatura: Pensamiento Creativo e Innovacioén |
Tipo: Obligatoria Créditos ECTS: 6
Curso: 1° Cadigo: 1913
| Periodo docente: Primer semestre
| Materia: Creatividad Publicitaria |
| Médulo: Procesos de Ideacion y Estrategias de Comunicacion (Habilidades) |
| Tipo de ensefanza: Presencial |
| Idioma: Castellano |
Total de horas de 150

dedicacion del alumno:

DESCRIPCION DE LA ASIGNATURA

Uno de los rasgos fundamentales del mundo occidental en el que estamos inmersos es la velocidad con la que
cambian ideas y estructuras. El "mundo” de la creatividad, en sus distintas manifestaciones comerciales o
artisticas, nos da buena muestra de ello. En este sentido, el objeto principal de esta asignatura es hacer
comprender al alumno en qué mecanismos permiten al ser humano innovar mediante un pensamiento creativo, y
cuales son los engranajes que nos capacitan para tal pensamiento. Asi mismo, esta asignatura servira como
expositor de las Ultimas tendencias creativas -ya sean artisticas 0 empresariales- con objeto de que el alumno
esté en contacto con las corrientes mas actuales e innovadoras.

COMPETENCIAS

Competencias basicas / generales / transversales
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Que los estudiantes hayan demostrado poseer y comprender conocimientos en un area de estudio que parte de la
base de la educacion secundaria general, y se suele encontrar a un nivel que, si bien se apoya en libros de texto
avanzados, incluye también algunos aspectos que implican conocimientos procedentes de la vanguardia de su
campo de estudio

Que los estudiantes sepan aplicar sus conocimientos a su trabajo o vocacion de una forma profesional y posean
las competencias que suelen demostrarse por medio de la elaboracion y defensa de argumentos y resolucion de
problemas dentro de su area de estudio

Que los estudiantes tengan la capacidad de reunir e interpretar datos relevantes (normalmente dentro de su area
de estudio) para emitir juicios que incluyan una reflexién sobre temas relevantes de indole social, cientifica o ética

Que los estudiantes puedan transmitir informacion, ideas, problemas y soluciones a un publico tanto
especializado como no especializado

Que los estudiantes hayan desarrollado aquellas habilidades de aprendizaje necesarias para emprender estudios
posteriores con un alto grado de autonomia

Adquirir la capacidad para plantear y responder creativamente a las preguntas fundamentales en torno al qué, el
porqué y las consecuencias de los acontecimientos humanos, sociales, politicos y econémicos.

Adquirir un pensamiento critico, analitico, sintético, reflexivo, tedrico y practico para ser capaz de comprender la
realidad y las necesidades de los anunciantes para elaborar mensajes persuasivos que se difundan a través de
los medios de comunicacion como soporte.

Desarrollar la capacidad de ejercer como creador, productor y difusor de un mensaje persuasivo a través de
cualquier tipo de soporte mediético tradicional o electrénico.

Desarrollar la capacidad para desempefiar labores creativas y de gestién, como trabajador autbnomo y en
sistemas de autoempleo.

Ser capaz de investigar y profundizar en el proceso comunicativo y su impacto social.

Competencias especificas

Identificar los principales ejes, corrientes y creaciones artisticas como manifestaciones de la cultura occidental y
de la publicidad.

Adquirir un conocimiento de los procesos persuasivos y comunicativos, asi como de las principales corrientes y
teorias que los formalizan y critican desde un punto de vista conceptual, metodolégico y de la investigacion.

Desarrollar criterios para la resolucién de problemas y la toma de decisiones, tanto en el ambito profesional como
en el ambito personal.

Conocer y aplicar los métodos heuristicos de creatividad y desarrollo de ideas y proyectos.

Experimentar e innovar mediante el conocimiento y uso de técnicas y métodos aplicados a los procesos de
mejora de calidad y de auto evaluacion, asi como el aprendizaje autonomo, la adaptacion a los cambios y la
superacion rutinaria mediante la creatividad.

Desarrollar la curiosidad, la perspicacia y la creatividad y estar atento a las distintas manifestaciones culturales y
artisticas en auge, y los nuevos cauces de expresion que aparecen en la sociedad.

Implementar las habilidades sociales que se requieren en el ejercicio de la comunicacion publicitaria y de la
Relaciones Publicas: trabajo en equipo, gestion del tiempo, gestién del talento y la creatividad etc.

DISTRIBUCION DE LOS TIEMPOS DE TRABAJO

ACTIVIDAD PRESENCIAL ACTIVIDAD NO PRESENCIAL

60 horas 90 horas
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OBJETIVO

Comprender qué es la creatividad y qué mecanismos la producen

Conocer las distintas manifestaciones creativas del ser humano asi como las vanguardias artisticas y publicitarias
Estimular el desarrollo de un pensamiento creativo y la produccién de obras o productos innovadores

RESULTADOS DE APRENDIZAJE

Idear, planificar y ejecutar campafias corporativas, de lanzamiento de productos y

servicios, promocionales y de fidelizacion de clientes.

Conocer y aplicar los métodos heuristicos de creatividad y desarrollo de ideas y

proyectos.

Experimentar e innovar mediante el conocimiento y uso de técnicas y métodos aplicados a los procesos de
mejora de calidad y de auto evaluacién, asi como el aprendizaje autbnomo, la adaptacién a los cambios y la
superacion rutinaria mediante la creatividad.

Comprender y conocer la filosofia, identidad y cultura corporativas de las distintas

empresas y organizaciones para la que presta servicios el profesional publicitario y velar porque los mensajes
persuasivos que en su nombre se elaboran y emiten sean coherentes con la imagen corporativa que se quiere
trasmitir.

Desarrollar la curiosidad, la perspicacia y la creatividad y estar atento a las distintas manifestaciones culturales y
artisticas en auge, y los nuevos cauces de expresion que aparecen en la sociedad.

Implementar las habilidades sociales que se requieren en el ejercicio de la comunicacion publicitaria y de la
Relaciones Publicas: trabajo en equipo, gestion del tiempo, gestién del talento y la creatividad etc.

TEMARIO
1 Introduccién tedrica
1.1 ;Qué es creatividad?
1.2 Fundamentos teéricos de la creatividad y la innovacion
1.3 Dimensiones de la creatividad
1.4 La creatividad en el Arte y la Publicidad
2. Técnicas y posibilidades creativas
2.2 Como orientar la labor creativa
2.3 Efectividad y rendimiento de la innovacion
3. Manifestaciones creativas y sus técnicas
3.1 Asociacion de Ideas
3.2 Interactividad
3.3 Stop Motion
3.4 Performance
3.5 Packaging

METODOLOGIA/ACTIVIDADES DE ENSENANZA-APRENDIZAJE

La asignatura se divide en actividades presenciales y trabajo autonomo. Presencial: explicacion del tema,
discusion, practicas, trabajos, tutorias individuales y grupales y evaluacion final
Autonomo: Trabajo individual, trabajo grupal y aula virtual.

SISTEMA DE EVALUACION DEL APRENDIZAJE

Participacion creativa y asistencia activa a clase u online (10%).
Evaluacion de participacion en trabajos (25%).
Evaluacion continua de trabajos individuales y exposiciones orales (25%).
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Examen final de contenidos de cada asignatura, mediante preguntas y analisis de casos (40%).
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